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Der immer noch giiltige Beschluss der Kultusminis-
terkonferenz vom 8. Mérz 2012 sieht die Entwick-
lung von Medienkompetenz durch Medienbildung
als eine gesamtgesellschaftliche Aufgabe an. Unter
anderem beschranke ,mangelnde Medienkompe-
tenz“ (1) die Moglichkeiten des Einzelnen zur politi-
schen Mitwirkung und Kkulturellen Partizipation. Zu
diesem Ergebnis kommt auch die Studie ,Quelle:
Internet“?. (2) Die These von Alexander Sangerlaub,
einem Autor der Studie: Je schlechter Nutzer Nach-
richten verstehen und einordnen konnen, desto emp-
fanglicher sind sie fiir Fake News und Populismus.
Das berge Risiken, die zur Gefahr fiir die Demokratie
werden konnten. (3)

Die ,selbstbestimmte, aktive und demokratische
Teilhabe an Politik, Kultur und Gesellschaft* bildet
eine Schnittstelle zur Funktion des offentlich-recht-
lichen Rundfunks. (4) GemaB dem Programmauftrag
hat dieser ,als Medium und Faktor des Prozesses
freier individueller und 6ffentlicher Meinungsbildung
zu wirken und dadurch die demokratischen, sozia-
len und kulturellen Bediirfnisse der Gesellschaft zu
erfilllen“. (5)

Der Begriff ,,Medienkompetenz*“ selbst wird im Me-
dienstaatsvertrag (MStV) im Kontext der Telemedien-
angebote eingefiihrt. Es gelte, die ,technische und
inhaltliche Medienkompetenz aller Generationen und
von Minderheiten® zu fordern. (6) Dazu gehdren unter
anderem Angebote, die der Vermittlung von Medien-
kompetenz dienen, wie zum Beispiel die Aufklarung
liber Mdglichkeiten und Gefahren der Internetnut-
zung und die praktische Heranflihrung an Funktions-
weisen. (7) AuBerdem gilt es, insbesondere Kinder
auf die Internetnutzung vorzubereiten. Der éffentlich-
rechtliche Rundfunk hat damit nicht nur die Aufgabe,
verldssliche Informationen anzubieten. Er soll gleich-
zeitig kundiger, medienkompetenter Begleiter und
Ausbilder fiir die generelle Nutzung des Internets sein.

Vor dem Hintergrund dieses Handlungsrahmens be-
deutet Medienkompetenz fiir den offentlich-rechtli-
chen Rundfunk die Forderung gesellschaftlicher Teil-
habe im Kontext einer verantwortungsvollen Pro-

* rbb Unternehmensplanung.
** ARD-Medienkompetenzprojekte (SWR).

gramm- und Mediennutzung. Daraus erwéchst ein
wichtiges Aufgabenspektrum.

Kurz und knapp

e Medienkompetenz ist eine wichtige Voraussetzung fiir die politische

und kulturelle Partizipation.

e Zahlreiche nationale und internationale Initiativen widmen sich
deshalb der Vermittlung von Medienkompetenz in allen gesell-

schaftlichen Gruppen.

e Mit dem ARD-Jugendmedientag und den ARD young reporter sowie
einer Vielzahl weiterer Angebote widmet sich die ARD diesem

Thema.

e Der offentlich-rechtliche Rundfunk nimmt damit den im Medien-
staatsvertrag formulierten Auftrag wahr, mediale Teilhabe zu

ermaglichen.

Mit der Differenzierung und Vervielfachung der Me-
dienangebote und Ausspielwege stellt sich verstarkt
die Frage nach neuen Vermittlungsformen von Me-
dienwissen, das die Medienkompetenz in den Mit-
telpunkt riickt. Denn um aktiv an der Gestaltung
unserer demokratischen Gesellschaft mitwirken zu
konnen, sind mediale und digitale Teilhabe zentrale
Voraussetzungen.

Der sinngemaB wiedergegebene Leitsatz von Niklas
Luhmann von 1995, dass alles, was wir iber unsere
Gesellschaft wissen, wir durch die Massenmedien
wissen, hat in der digitalen Mediengesellschaft
enorm an Bedeutung gewonnen. Luhmann ergénzt
allerdings: ,Andererseits wissen wir iiber die Mas-
senmedien, dass wir diesen Quellen nicht trauen
konnen. Wir wehren uns mit einem Manipulations-
verdacht, der aber nicht zu nennenswerten Konse-
quenzen fiihrt, da das den Massenmedien entnom-
mene Wissen sich wie von selbst zu einem selbst-
verstarkenden Geflige zusammenschlieBt.” (8)

Der daraus erwachsende Umstand ist fiir die Ver-
mittlung und Férderung von Medienkompetenz als
gesamtgesellschaftliche Aufgabe zentral. Nur durch
das Zusammenwirken unterschiedlicher verantwor-
tungsvoller Akteure und Institutionen kann dieser
medialen Herausforderung begegnet werden. Die
zahlreichen Angebote der Landesmedienanstalten
und des offentlich-rechtlichen Rundfunks tragen
hierzu in besonderer Weise bei.
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Medienkompetenz im offentlich-rechtlichen Rund-
funk bezieht sich dabei auch auf ein speziell an Ju-
gendliche gerichtetes Angebot, das ,inhaltlich die
Lebenswirklichkeit und die Interessen junger Men-
schen als Zielgruppe in den Mittelpunkt stellt und
dadurch einen besonderen Beitrag zur Erfiillung des
offentlich-rechtlichen Auftrags nach § 26 leisten”
soll. (9) Weiterhin heiBt es im Medienstaatsvertrag:
»Das Jugendangebot soll journalistisch-redaktionell
veranlasste und journalistisch-redaktionell gestaltete
interaktive Angebotsformen aufweisen und Inhalte
anbieten, die die Nutzer selbst zur Verfligung stel-
len.“ (10) Insofern liegt ein Programmschwerpunkt
in der Vermittlung und Férderung von Medienkom-
petenz fiir Jugendliche. Deshalb haben ARD und
ZDF ihre Angebote und Vermittlungswege — vorwie-
gend fiir junge Menschen — stetig ausgebaut und
den wachsenden Herausforderungen angepasst.
Das Content-Netzwerk funk fiir 14- bis 29-jahrige
und der KiKa fiir die Altersgruppe von drei bis 13
Jahren tragen zur Erfiillung des Auftrags maBgeb-
lich bei.

Das journalistische Nachwuchs- und Medienkom-
petenzangebot ARD young reporter fiir Schiilerinnen
und Schiiler ab 14 Jahren im Rahmen der ARD-The-
menwoche ,WIR —Was die Gesellschaft zusammen-
halt“ (5. bis 12. November 2022) und der ARD-Ju-
gendmedientag (JMT) am 15. November 2022 sind
zwei Beispiele, mit denen die ARD Medienkompe-
tenz fordert.

Die ARD bezieht sich in ihrem Medienkompetenz-
begriff auf den Medienpddagogen Dieter Baacke,
der vier Unterbereiche definiert hat: Medienkunde,
Medienkritik, Mediennutzung und Mediengestaltung.
(11) Mit Medienkunde ist das Wissen iiber Medien
gemeint, das auch die technische Bedienkompetenz
einschlieBt. Medienkritik meint vor allem die Féhig-
keit, Medien einschétzen und beurteilen zu konnen.
Mit am wichtigsten ist fiir Baacke die Mediennut-
zung im Sinne einer aktiven und produktiven Me-
dienarbeit. Mediengestaltung meint schlieBlich die
kreative Dimension. Fiir den Bildungssoziologen Jo-
achim Weiner indes ist die von den Biirgerinnen und
Biirgern eingeforderte Medienkompetenz inhaltlich
und begrifflich derart unbestimmt, dass niemand
genau wisse, was ihm eigentlich abverlangt werde.
(12) Die unterschiedlichen Definitionen und Ansétze
zur Medienkompetenz tragen sicherlich dazu bei.
(13) Das sieht der Medienwissenschaftler Bernhard
Porksen dhnlich und méchte zunéchst die gesell-
schaftliche Bildungsherausforderung, die aus der
Digitalisierung erwachst, verstanden wissen. Er ruft
dazu auf, sich von den ,kleinformatigen Didaktik-
und Medienkompetenz-Programmen zu ldsen“. (14)
Es gelte vielmehr, mithilfe eines eigenen Faches an
Schulen (Mediengeschichte, Medienpraxis, Macht-
analyse und angewandte Irrtumswissenschaft), ein

,redaktionelles Bewusstsein“ zu schaffen. Die Ideale
des Qualitatsjournalismus miissten zur Ethik der All-
gemeinheit werden. (15) Hier setzt das Projekt ,Di-
gitales Deutschland“ des Instituts fiir Medienpéda-
gogik (JFF) an. Es erhebt und verarbeitet Daten da-
riiber, welche Medien- und Digitalkompetenzen die
Bevolkerung angesichts der Digitalisierung fiir ein
souverdnes Leben bendtigt. (16)

Einen sehr pragmatischen Zugang zur Vermittlung
von Medienkompetenz wahlt die Gewerkschaft Er-
ziehung und Wissenschaft (GEW). Es gehe vor allem
darum, dass junge Menschen ,sicher durch die di-
gitale Informationsflut navigieren, Fake News er-
kennen und verantwortungsvoll mit Daten umgehen
kénnen“. (17)

Die Clearingstelle Medienkompetenz sieht iiberdies
in der aktiven Medienarbeit (18) den ,Kdnigsweg
der Medienpédagogik“. (19) Wer selbst ein Medien-
produkt erstellt, gewinnt einen vertieften Einblick in
die Gestaltungsprozesse. Wichtige Bestandteile der
aktiven Medienarbeit seien ferner ein Gruppenerleb-
nis, an deren Ende die Prasentation eines selbst er-
stellten Medienproduktes steht. Fiir Bernd Schorb
hat die aktive Medienarbeit zudem zahlreiche posi-
tive Auswirkungen auf die Personlichkeit und fiihrt
zu einem ,umfassenderen Verstandnis von gesell-
schaftlicher Wirklichkeit”. (20)

Trotz unterschiedlicher Vorstellungen dariiber, wie
der Weg zur Medienkompetenz gestaltet sein muss,
ist ein Einvernehmen erkennbar, insbesondere junge
Menschen auf ihrem Weg in die Medienmiindigkeit
zu begleiten und diese Aufgabe gesamtgesellschaft-
lich zu begreifen. Die Vielzahl und Vielfalt der Me-
dienkompetenzangebote des offentlich-rechtlichen
Rundfunks lassen erkennen, dass sich auch der of-
fentlich-rechtliche Rundfunk in der Verantwortung
sieht, einen Beitrag zu leisten.

Die Vermittlung von Medienkompetenz ist gleicher-
mabBen eine gesamtgesellschaftliche Herausforde-
rung und Aufgabe, zumal der bewusste und kompe-
tente Umgang mit Medien ein wichtiger Zugang zur
medialen Teilhabe ist. (21) Beide, mediale wie digi-
tale Teilhabe, sind Grundvoraussetzungen fiir gesell-
schaftliche Teilhabe. Durch die grundlegende und
mitunter asynchrone digitale Umwalzung gesell-
schaftlicher Prozesse und Bereiche bedarf es groBer
Anstrengungen, die ohnehin schon bestehende digi-
tale Kluft nicht groBer werden zu lassen. (22) Gesell-
schaftliche Teilhabe bedeutet, dass moglichst viele
Menschen aktiv an der Gestaltung unseres demo-
kratischen Gemeinwesens mitwirken konnen — lo-
kal, regional, landesweit oder auf européischer Ebe-
ne. Medienkompetenz als Schllissel zur medialen
und somit zur gesellschaftlichen Teilhabe kommt
dabei eine herausragende Rolle zu, um den Zusam-
menhalt innerhalb des Gemeinwesens zu stérken.
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Abbildung 1
Medienkompetenz als gesamtgesellschaftliche Aufgabe -
strategische Zielsetzungen fiir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk
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Jiirgen Habermas stellt 2022 in seiner Neubewer-
tung des 1962 erschienenen ,Strukturwandel der
Offentlichkeit* (23) fest: ,Die Selbstermachtigung
der Mediennutzer ist der eine Effekt; der andere ist
der Preis, den diese fiir die Entlassung aus der re-
daktionellen Vormundschaft der alten Medien be-
zahlen, solange sie den Umgang mit den neuen
Medien noch nicht hinreichend gelernt haben. Wie
der Buchdruck alle zu potenziellen Lesern gemacht
hatte, so macht die Digitalisierung heute alle zu po-
tenziellen Autoren. Aber wie lange hat es gedauert,
bis alle lesen gelernt hatten?”. (24) Diese hypothe-
tische Frage unterstreicht die Relevanz, flichen-
deckend und niedrigschwellig Medienkompetenz zu
fordern. Was unter Medienkompetenz verstanden
werden kann und welche Dimensionen sie umfasst,
wurde eingangs dargelegt. Verkiirzt kann unter Me-
dienkompetenz die Fahigkeit verstanden werden,
eigenstandig, selbstverantwortlich und kritisch Me-
dien und deren Inhalte einzuordnen und zu nutzen.
Medienkompetenz umfasst verschiedene Dimensio-
nen: kognitiv, moralisch, sozial, affektiv, dsthetisch
und handlungsbezogen. (25)

Auf Grundlage der Aufgabenstellung und der Dimen-
sionen von Medienkompetenz lassen sich folgende
vier strategische Zielsetzungen ableiten, die insbe-
sondere fiir den offentlich-rechtlichen Rundfunk re-
levant sind: Mediale Teilhabe, Nachwuchsforderung,
Jugendmedienschutz und Public Value (vgl. Abbil-
dung 1).

Public Value ist unmittelbar mit dem Auftrag des 6f-
fentlich-rechtlichen Rundfunks verbunden, weil des-
sen origindrer Integrationsauftrag die Herstellung
von Gemeinsinn und Gemeinwohl ist. (26) Der da-
durch generierte Mehrwert (Public Value) erfolgt vor-
wiegend iiber das Programm und den damit verbun-
denen Dialog und Partizipationsmaglichkeiten. Me-

dienkompetenzangebote fordern konkret und nach-
haltig mediale Teilhabe und generieren somit einen
Mehrwert fiir die Gesellschaft, weil dadurch Mei-
nungspluralismus und die demokratische Kommu-
nikation gestéarkt werden. Hierzu tragt maBgeblich
auch die journalistische Nachwuchsforderung bei,
die bei den Landesrundfunkanstalten der ARD auf
vielfaltige Weise betrieben wird. Beispiele fiir jour-
nalistische Nachwuchsangebote sind WDR grenzen-
los Talentwerkstatt (27), MDR fresh (28) oder rbb
Sommerakademie Vielfalt. (29)

Ziel und Aufgabe des Jugendmedienschutzes in
Deutschland ist es, ,Einfliisse der Erwachsenenwelt,
die nicht dem Entwicklungsstand der Minderjahri-
gen entsprechen, von diesen fernzuhalten und Kin-
der und Jugendliche so bei ihrer Personlichkeitsent-
wicklung zu unterstiitzen®. (30) Dabei ist der unter-
schiedliche Grad der Beeintrachtigung bzw. Geféhr-
dung der Entwicklung von Kindern und Jugendlichen
zu berticksichtigen. Im Bereich des Jugendschutzes
wird von erzieherischem, (31) strukturellem (32) und
gesetzlichem (33) Jugendschutz gesprochen, was
sich auch auf den Jugendmedienschutz (ibertragen
lasst. Wahrend der strukturelle Jugendschutz darauf
ausgerichtet ist, Gefahrdungen durch wirksame Vor-
sorgemaBnahmen zu unterbinden, versucht der er-
zieherische Jugendschutz (iber Geféhrdungen auf-
zukldren und zur Bewdltigung anzuleiten. (34) Der
Jugendschutz zielt also nicht nur darauf ab, Kinder
und Jugendliche vor Gefahren zu ,,bewahren®, son-
dern sie auch im Umgang mit Gefahren zu wappnen
und zu ,befahigen“. (35) Der Bereich des erzieheri-
schen Jungendschutzes bildet damit eine Schnitt-
menge zur Entwicklung und Férderung von Medien-
kompetenz. Und schlieBlich sollen Jugendschutzge-
setze Rechtssicherheit geben und auch durchsetz-
bar sein. (36)

Bei der Kategorisierung lassen sich schwer jugend-
gefahrdende Medieninhalte bzw. absolut unzulds-
sige Inhalte, (37) die mit Ausnahme der einfachen
Pornografie auch Erwachsenen nicht zugéanglich ge-
macht werden diirfen, von den relativ unzuldssigen
Inhalten (nur fiir Erwachsene zuldssig) und den jun-
gendbeeintrachtigenden bzw. entwicklungsbeein-
tréchtigenden Medieninhalten (38) unterscheiden.
Die Zusténdigkeiten sind so aufgeteilt, dass der Bund
fiir die Tragermedien (Kino, DVD, Computerspiele)
zustandig ist und Fernsehen, Internet und Online-
spiele in den Kompetenzbereich der Lénder fallen.
39)

Im Gegensatz zu klassischen Medienanbietern
scheinen die Sicherheitsvorkehrungen im Internet
noch nicht ausreichend zu sein. Im Kino bedarf es im
Zweifel eines Ausweises, im Fernsehen diirfen be-
stimmte Sendungen erst zu einem spéteren Zeit-
punkt (20 Unhr und 22 Uhr) ausgestrahlt werden. Ton-
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und Bildtrager sowie Computerspiele verfiigen im-
merhin (iber Alterskennzeichen, auch wenn sie nicht
mit pAdagogischen Empfehlungen verwechselt wer-
den diirfen. (40) Der Jahresbericht 2021 von Ju-
gendschutz.net stellt dagegen fest, dass es bei den
untersuchten Social-Media-Diensten immer noch
keine verldssliche Alterspriifung gibt. (41) Und die
Untersuchung von vier Parental-Control-Apps habe
ergeben, ,dass deren Funktionen keinen wirksamen
Schutz bieten“ und sich ,,Erziehungsverantwortliche
in einer Scheinsicherheit” wagen. (42) Hinzu kommt,
dass Internetangebote aus dem Ausland die Arbeit
deutscher Jugendschutzinstitutionen zusatzlich er-
schweren. Die Reform des Jungendschutzgesetzes
soll hier eine konsequentere Rechtsdurchsetzung
ermdglichen. (43)

Medienkompetenz ist seit Ldngerem zu einem ei-
genstandigen medienpolitischen Handlungsfeld an-
gewachsen mit zahlreichen internationalen und na-
tionalen Akteuren. (44) Die UNESCO fordert Medien-
kompetenz (Media and Information Literacy) auf
globaler Ebene. (45) Auf européischer Ebene sind
verschiedene Institutionen aktiv, unter anderem der
Europarat, (46) die Européische Kommission, (47)
die EBU (48) (European Broadcasting Union) und die
EPRA (European Platform of Regulatory Authorities)
(49), in der unter anderem die Landesmedienanstal-
ten organisiert sind.

Mit der Initiierung der ersten ,,Global Media and In-
formation Literacy Week“ 2011 setzte die UNESCO
Medienkompetenz auf die Agenda. (50) Die Européi-
sche Kommission veranstaltet seit 2019 eine Euro-
pean Media Literacy Week, zeitgleich zur UNESCO-
Medienkompetenzwoche. (51) Bereits 2016 hatte
die EU fiir eine umfassende Studie zur Medienkom-
petenzforderung rund 550 Medienkompetenzpro-
jekte EU-weit identifiziert und bewertet. (52)

Ein wegweisendes Beispiel fiir Medienkompetenz-
vermittlung als gesamtgesellschaftliche Aufgabe ist
die Australian Media Literacy Aliance (AMLA), an der
sich auch ABC Education, das von der ABC verant-
wortete offentlich-rechtliche Bildungsangebot, be-
teiligt. (53) Die AMLA, 2020 gegriindet, betont in ih-
rem Selbstverstdndnis die damit verbundenen An-
strengungen fiir ein lebenslanges Lernen, vor allem
flir jene, die anfallig fiir Desinformation oder digitale
Exklusion sind. (54) Die AMLA fiihrt parallel zur jahr-
lichen UNESCO-Woche australienweit Workshops
und Diskussionsveranstaltungen durch. (55) Fiir An-
fang 2023 ist in Zusammenarbeit mit META Australia
ein Australian Media Literacy Summit geplant. (56)

Die genannten Beispiele zeigen den hohen Bedarf
und die groBe Aktivitat bei der Forderung und Ver-
mittlung von Medienkompetenz. Medienkompetenz
ist tiberall erforderlich und muss die Menschen dort

erreichen, wo sie medial unterwegs sind. Prasenz-
angebote vor Ort sind genauso wichtig wie virtuelle
Angebote. Sie sollten gleichermaBen niedrigschwel-
lig, barrierefrei und diversitatssensibel sein.

Auch wenn ein GroBteil der Angebote Kinder und
Jugendliche in den Blick nimmt, um jungen Men-
schen den eigenstandigen und reflektierten Umgang
mit Medien nahezubringen, muss Medienkompe-
tenz als gesamtgesellschaftliche Aufgabe prinzipiell
alle Menschen erreichen. Aus diesem Versténdnis
umfasst Medienkompetenzvermittiung unterschied-
liche Angebote fiir alle Altersgruppen, fiir Menschen
mit physischen, psychischen und kognitiven Beein-
tréchtigungen ebenso wie fiir Personengruppen mit
Einwanderungsgeschichte und unterschiedlichen
Sprachniveaus. Angebote von Volkshochschulen, Bi-
bliotheken und Senioreneinrichtungen sind hierbei
wichtige Bausteine, um Menschen mit geringeren
Zugangschancen und Fertigkeiten die digitale und
mediale Teilhabe zu ermdglichen. (57) Initiativen wie
Schau Hin, (58) Stiftung Zuhéren (59) und Stiftung
Lesen (60) bilden mit ihren Angeboten und Diskus-
sionsbeitrdgen wichtige Briicken zwischen Medien-
kompetenz und Jugendmedienschutz.

Das ist auch bei den Landesmedienanstalten der
Fall. Sie fiihren zahlreiche Projekte zur Forderung
von Medienkompetenz durch und verfiigen mit der
Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM) (iber
ein eigenes Organ. (61) Im ,Jugendschutz- und Me-
dienkompetenzbericht” finden sich eine Reihe von
Best-Practice-Beispielen aus allen Bundeslandern
sowie wissenschaftliche Einordnungen zu aktuellen
Fragestellungen. Zudem werden Einblicke in die Re-
gulierungspraxis gegeben. (62) Die Voraussetzung
dafiir, dass sich die Medienanstalten im Bereich
der Medienkompetenzforderung engagieren konnen,
schafft der Medienstaatsvertrag, der eine Verwen-
dung der Mittel aus dem Anteil der Rundfunkbei-
tragsertrége vorsieht. (63)

Angebote zur Forderung von Medien-
kompetenz in der ARD

Alle in der ARD zusammengeschlossenen Rund-
funkanstalten widmen sich auf vielfltige Weise
der Vermittlung von Medienkompetenz. Mit ,,so geht
MEDIEN® hat der Bayerische Rundfunk zudem eine
gemeinsame Medienkompetenzinitiative von ARD,
ZDF und Deutschlandradio ins Leben gerufen. (64)
Auf der Internetseite von ,.s0 geht MEDIEN® finden
sich Unterrichtsmaterialien, Erklarvideos und -audios
flir Schiilerinnen und Schiiler im Alter von 12 bis
16 Jahren zum Kkostenlosten Download. Neu sind
Unterrichtsmaterialien fir Grundschulen, die in Ko-
operation mit KiKA (Team Timster) entstanden sind.
(65) Auch Planet Schule (66) und der KiKA beteiligen
sich mit eigenen und gemeinsamen Medienkompe-
tenzprojekten.
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Tabelle 1
Medienkompetenzangebote der ARD fiir verschiedene Zielgruppen
Beispiele

Medienkunde Medienkritik Mediennutzung

Primarbereich/Grundschule

Weiterfiihrende Schulen

Checker Tobi: Der Radio-Check
(KiKA)

SWR Dschungeltour Online
(SWR)

Geschichten erfinden mit der
Knietzsche-App (SWR/WDR)

Wissen macht Ah! Zum Thema
Algorithmen (WDR)

Die Sendung mit der Maus
erklart Medienbegriffe (WDR)

Medienkunde

Einfach.erklart: Social-Media-
Inhalte, Influencer Business
(NDR)

Moderieren (SWR3, KiKA,
Tigerenten Club)

Nachrichtenmachen bei
"Logo" und der , Tagesschau®
(SWR)

»ratort”: Wie der Krimi ent-
steht (SWR/WDR)
so geht MEDIEN (BR)

MDR Tweens (MDR)

Mama, Papa: Legt das handy
weg! (BR)

Betrug im Netz (KiKA)

Cybermobbing (KiKA)

NDR Info MIKADO macht
Schlau! (NDR)

SWR Fakefinder Kids (SWR)

Medienkritik

ZAPP-Serie "Unboxing Media"
(NDR)

In-App-Kéufe (NDR)

Nachrichtenprofis in der Schu-
le (SWR)

SWR Jugendworkshop:
#WasMitMedien (SWR)

Cyborg: Chancen + Risiken
technischer Implantate
(SWR/WDR)

Hass im Netz (WDR)

Von Cybermobbing bis
Smartphone-Sucht (funk)

MDR MEDIEN360G — Portal fiir
Medienthemen (MDR)

Sendung mit der Maus zum
Krieg in der Ukraine (WDR)

1 x 1 fiir tolle Bilder (BR)

Der Internet-Check (KiKA)

Altersfreigabe fiir Spiele (KiKA)

Handykameras (KiKA)

Elli Online erkundet die
Medienwelt (SWR/WDR)

Mediennutzung

Krieg in den sozialen Medien
(,Tagesschau*)

Fakt oder Fake (BR)

Unterrichtseinheit Handy (BR)

Jugendmedienschutz:
What's Web (hr)

Sichere Passworter (NDR)

Datenschutz im Internet (SWR)

Urheberrecht (SWR)

Spielsucht (SWR/WDR)
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Mediengestaltung
Der Fotografie-Check (KiKA)

Horspiel zum Selbermachen
(NDR)

Wie entsteht ein Podcast? (rbb)

Ohrenspitzer (SWR)

Horspielbaukasten (SWR/WDR)

Programmieren mit der Maus
(WDR)

Mediengestaltung

Krieg in den sozialen Medien
(,Tagesschau®)

Fakt oder Fake (BR)

Unterrichtseinheit Handy (BR)

Jugendmedienschutz:
What's Web (hr)

Sichere Passworter (NDR)

Datenschutz im Internet (SWR)

Urheberrecht (SWR)

Spielsucht (SWR/WDR)

Unterrichtsmaterialien fiir
Lehrerinnen und Lehrer

"so geht MEDIEN"
Grundschule (BR)

Dschungeltour: Material fiir
Medienkompetenz (SWR)

SWR Mediendetektive im
Grundschulalter (SWR)

Medientrixx: Medienbildung in
der Grundschule (SWR)
Medienrechte fiir Kinder (SWR)
Elli Online: Unterrichtsmaterial
(SWR/WDR)

Medien selber machen mit
Tablets (SWR/WDR)

WDR Kinderflihrung (WDR)
WDR Kinderstudio (WDR)

Unterrichtsmaterialien fiir
Lehrerinnen und Lehrer

BR macht Schule — Lehrer-
fortbildungen (BR)

Der funk Lehrkraft-Newsletter
(funk)

Unterrichtsmaterial-Module
von einfach-Medien (NDR)

SWR Virtuell (SWR)

SWR Mediendetektive (SWR)

Medienrechte fiir Kinder (SWR)
Fakefinder School (SWR)
Medien selber machen mit

Tablets (SWR/WDR)

Berufseinblicke: Journalisten/
-innen im Fokus (WDR)

WDR STUDIO ZWEI —
Die Medienwerkstatt (WDR)

(Fortsetzung)

Zwei Beispiele flir ARD-iibergreifende Medienkom-
petenzangebote sind das journalistische Nachwuchs-
und Medienkompetenzangebot ARD young reporter
flir Schiilerinnen und Schiiler ab 14 Jahren sowie
der ARD Jugendmedientag (JMT), der 2022 bereits
zum vierten Mal stattfinden konnte, und damit auch
wéhrend der Pandemie (vgl. Tabelle 1).

Héufigster Adressat fiir Medienkompetenzprojekte
sind Lehrkréfte an weiterfihrenden Schulen und
Grundschulen. Wobei viele der Projekte sowohl im
schulischen als auch im auBerschulischen Bereich
eingesetzt werden konnen. Unterreprésentiert sind
explizite Medienkompetenzangebote fiir (iber 20-
Jahrige mit Ausnahme der Lehrkréfte und Eltern.
Andererseits werden Medienthemen im Programm
behandelt, zum Teil mit eigenen Sendungen und Re-
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Mediennutzung
Unterrichtseinheit Handy (BR)

Soll ich mit meinem Kind (iber Krieg
sprechen? (SWR)

Wunderwiegwam — der Kinderpodcast
(hr)

Tabelle 1
Medienkompetenzangebote der ARD fiir verschiedene Zielgruppen (Fortsetzung)
Beispiele
Medienkunde Medienkritik
Kinder & Medien (WDR) Verschwdrungsmythen (BR)
Meinungsvielfalt fiir die Demokratie Fakefinder School (SWR)
(BR)
Team Timster — Medienwissen fiir Faces, Filmreihe gegen Mobbing
Eltern (KiKA) (SWR/WDR)
) ) Cyborg: Chancen + Risiken technischer
Meiner, deiner, unser Rundfunk (MDR) Implantate (SWRAWDR)

Kindheit digital (MDR)

Mediengestaltung
Videos drehen wie ein Medienprofi (BR)

Tutorial: Moderieren vor der Kamera
(BR)

How to Instagram (hr)

How to Video (hr)

Knietzsche-App (S

Medienkompetenz fiir Eltern

(SWR/WDR)

»T1atort“: Wie der Krimi entsteht

WR/WDR) Hass im Netz (WDR)

Televizion — Studien rund um TV,
Medien, Kinder (BR)

Unterrichtsmaterial Medienberufe (WDR)
Augmented Reality (WDR)

Medienkunde

Medienkritik

Sicher online einkaufen (BR)

Kritik an Video-Tools wie Skype und Zoom (Deutschlandradio)

Mediernkompetenz fiir alle

Machen Medien gewalttatig? (ARD.de)
Extremismus im Netz erkennen (BR)
Cybermobbing (BR)

Darknet (MDR)
Instagram-Algorithmus (NDR)

Tik Tok: Erfolg auch China (Deutschlandradio)

Zoom und Co. schaden unseren GroBeltern (Deutschlandradio)

Fiir Altere fehlen digitale Angebote (Deutschlandradio)

Part

nersuche im Internet: Tipps gegen Abzocke (NDR)

Quelle: Darstellung auf Basis der ARD-Seite ,Medienkompetenz stérken®:
https://www.ard.de/die-ard/medienkompetenz/Gemeinsam-Medienkompetenz-staerken-Ein-Angebot-der-ARD-100/

ARD young reporter |

daktionen. Beispielhaft seien hier das ,Medienma-
gazin“ von radioeins des rbb aufgefiihrt, ,Nach Re-
daktionsschluss“ und ,@mediasres” vom Deutsch-
landfunk oder ,ZAPP“, das Medienmagazin des
NDR-Fernsehens genannt.

Das journalistische Nachwuchsangebot rbb ,young
reporter fiir Jugendliche ab 14 Jahren gibt es seit
2020. Es fordert einerseits Medienkompetenz und
mediale Teilhabe von jungen Menschen, anderer-
seits ist es ein agiles Programmprojekt. 2021 kam
der Bayerische Rundfunk (BR) hinzu. 2022 haben
sich im Rahmen der ARD-Themenwoche ,WIR —
Was hélt uns zusammen?“ vom 6. bis 12. November
2022 sechs Sender an ARD young reporter beteiligt.
(67) Rund 30 Beitrége sind in diesem Jahr ARD-weit
entstanden, abrufbar in der ARD Mediathek, (68)
liber die Webseite ARD.de (69) und die Onlineauftrit-
te der teilnehmenden Sender. (70)

Mit dem Projekt young reporter macht die ARD junge
Menschen ab 14 Jahren zu Reporterinnen und Re-

Digital Detox (MDR)

Smartphone-Regeln (SWR)

portern, die aus ihrer Perspektive und ihren Lebens-
welten crossmedial zum Themenfeld Gemeinschaft
und Zusammenhalt berichten konnten. Dafiir stellten
die Rundfunkanstalten Sendeplatz zur Verfiigung —
im Fernsehen, Radio, Online und in den sozialen
Netzwerken.

Die Idee zu young reporter stammt von der British
Broadcasting Corporation (BBC), die seit 2018 lan-
desweit Schiilerinnen und Schiiler dazu aufruft,
einen spannenden Beitrag fiir die BBC zu machen.
Die Beitragsideen (,,Me and My World“) entstammen
der Lebenswirklichkeit der Jugendlichen, die sich
vom Alltag und von den Erfahrungen in vielfacher
Hinsicht von der Welt der Erwachsenen unterschei-
den. Deshalb ist BBC Young Reporter ein innovatives
Format zur Abbildung gesellschaftlicher Vielfalt. BBC
Young Reporter ist als Wettbewerb organisiert und
heiBt ,BBC Young Reporter Competition“. Seit vier
Jahren ersetzt BBC Young Reporter den langjahrigen
,BBC School Report”, um die diversen Lebenswel-
ten junger Briten noch enger mit dem Programm zu
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Ubersicht: ARD young reporter — Entwicklung und programmliche Verankerung 2020 bis 2022

Beteiligung »Anzahl Ausspielweg
LRA Bewerbungen“  young reporter  (crossmedial)
2020 rbb 20 11 Fernsehen,
Radio,
Social Media
2021 BR, rbb 17 12 Fernsehen,
Radio
2022 BR, NDR, Radio 100 30 Fernsehen,
Bremen, rbb, Radio,
SWR, SR Social Media,
Online

Quelle: Eigene Darstellung.

verkniipfen. Beitragsideen der BBC Young Reporter
(11 bis 18 Jahre) kdnnen iber eine Upload-Plattform
eingereicht werden. (71) Bewerben kdnnen sich die
Schiilerinnen und Schiiler in zwei Alterskategorien:
11 bis 15 und 16 bis 18 Jahre. Preisgekront werden
die besten Geschichten, die einen iiberraschenden
und unverstellten Blick auf die Gesellschaft haben.
Die steigende Zahl an Bewerbungen (2019: 1500;
2020:2000; 2021: 2500) belegt die hohe Resonanz
dieser Initiative, die partizipativen Journalismus in
den Mittelpunkt riickt und dadurch den Public Value
fordert. Zusammen mit dem Vorgénger ,,School Re-
port“ wurden bislang rund eine halbe Million Schii-
lerinnen und Schiiler erreicht. (72) Ein gestuftes Aus-
wahlverfahren mit der BBC-Jury aus Programmver-
antwortlichen stellt sicher, dass die spannendsten
Geschichten der Young Reporter ausgewdhlt wur-
den. Drei Kriterien sind hierfiir besonders relevant:
redaktioneller Wert, personlicher Hintergrund, Origi-
nalitit. Die Beitragsideen der Jugendlichen werden
nach BBC-Standards und gemeinsam mit den jun-
gen Ideengebern realisiert, die somit zugleich jour-
nalistisches Handwerkszeug und Medienkompetenz
vermittelt bekommen.

Zum hundertjahrigen Bestehen der BBC 2022 lud
der britische Sender einhundert Schiilerinnen und
Schiiler ein, im Rahmen von BBC Young Reporter
ihre Geschichten zu realisieren. Mit mehr als 2 500
Bewerbungen war die Resonanz sehr groB. (73) Die
Gewinner wurden live in der populdren ,The One
Show" im Beisein des BBC Director General Tim Da-
vie bekannt gegeben. Hinzu kam ein einwdchiges
BBC Young Reporter Festival mit Medienkompetenz-
und Programmworkshops. (74) Weitere Programm-
ideen werden im Laufe des Jahres programmlich
umgesetzt. Integriert ist BBC Young Reporter in BBC

Themenvielfalt im Kontext der ARD

Beitragsform Themenwoche Sendeplatz
Magazin, #WIE LEBEN. BLEIBT ALLES ANDERS (rbb);  Regional-
Reportage, Motto fiir young reporter: programm
Podcast In welcher Welt willst Du leben?
Reportage, Stadt.Land.Wandel (BR); Motto fiir Regional-
Magazin young reporter: Happy places (BR), programme;
Stadt.Land.Wandel (rbb) Das Erste
(Check Eins):
Zulieferung BR
Magazin, WIR GESUCHT — Was halt uns zusammen?  Regional-
Reportage, (SWRY); Motto fiir young reporter: Deutsch- ~ programme;
Social Media- landweit erzahlen ARD young reporter von ~ Das Erste
Formate ihrem WIR-Gefiihl (Check Eins):

Teach, der Medienkompetenz- und Schulplattform
der BBC. (75)

Im Vergleich zur BBC befindet sich das junge
ARD-Angebot noch in der Konsolidierungsphase. Bis
auf den Namen unterscheiden sich beide agile Pro-
gramm- und Medienkompetenzprojekte sowohl in
der programmlichen Verankerung als auch in der
organisatorischen Umsetzung voneinander. Im Ge-
gensatz zur BBC liegt bei ARD young reporter die
Verantwortung bei den einzelnen Landesrundfunk-
anstalten. Dadurch wird die regionale Vielfalt ge-
starkt. Zudem besteht eine groBe Spannbreite bei
der operativen Durchfiihrung dieses journalistischen
Medienkompetenz- und Nachwuchsangebots und —
damit verbunden — der programmlichen Anbindung.
Dies bezieht sich beispielsweise auf die angebote-
nen Workshops, Medientrainings, die redaktionelle
Betreuung und Themenvielfalt (vgl. Tabelle 2).

Mit dem ARD Jugendmedientag rief der Senderver-
bund erstmals am 11. und 12. November 2019 eine
deutschlandweite Medienkompetenzaktion aus. Teil-
nehmen konnten Schiilerinnen und Schiiler aller
Schulformen ab der achten Jahrgangsstufe. Die Ju-
gendlichen sollten hinter die Kulissen des offent-
lich-rechtlichen Rundfunks blicken und eigene, prak-
tische Medienerfahrungen sammeln konnen. In der
ARD-Pressemeldung vom 27. November 2019 heiBt
es: ,In allen neun Landesrundfunkanstalten gaben
Medienprofis hunderte Workshops. Die Jugendlichen
produzierten ganze Fernsehbeitrége selbst, standen
hinter der Kamera, arbeiteten als Social-Media-Re-
porterinnen, recherchierten, nahmen Horspiele auf,
hatten Live-Schalten zu ARD-Auslandskorrespon-
denten und vieles mehr.”
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Tabelle 3
Beteiligung am ARD Jugendmedientag 2019 bis 2022
ARD Jugend-
medientag Workshops ARD-weit Prasentationskonzept
2019 Workshops vor Ort bei den neun ARD-Landesrundfunkanstalten Prasenz
11.-12.11. ca. 2500 Schiler und Schiilerinnen”
2020 Prasenz- und Webworkshops sowie zwdlf Webtalks mit bekannten Moderatorinnen und vorwiegend digital,
10.11. Moderatoren der ARD wie Pinar Atalay und Ranga Yogeshwar. vereinzelt Prasenz

ca. 15 Schiiler und Schiilerinnen?
2021 Prasenz- und Webworkshops sowie drei Webtalks tiber Liebe, Wahrheit und ,Behind the scenes“: hybrid: Présenz/digital
18.11. Hauptstadtstudio, Weltspiegel, Tagesschau, Dahoam is Dahoam.

ca. 17000 Schiiler und Schiilerinnen®
2022 Prasenz- und Webworkshops sowie drei Webtalks iiber Vielfalt in den Medien, Pressefreiheit, hybrid: Prasenz/digital
15.11. Datensicherheit oder den Traumjob Influencing.

ca. 12500 Schiiler und Schiilerinnen®

1) ARD-Pressemeldung vom 27.11.2019: https://www.presseportal.de/pm/29876/4451759, Basis; ARD-interne Auswertung.

2) https://www.br.de/medienkompetenzprojekte/inhalt/jugendmedientag/jugendmedientag-2020-rueckblick-webtalks-web-praesenz-
workshops-100.html; Basis: ARD-interne Auswertung.

3) https://www.br.de/medienkompetenzprojekte/inhalt/jugendmedientag/ard-jugendmedientag-2021-die-ard-war-live-im-klassenzimmer-100.
html; Basis: ARD-interne Auswertung.

4) https://www.br.de/medienkompetenzprojekte/inhalt/jugendmedientag/ard-jugendmedientag-november-2022-fakten-fakes-deepfakes-100.
html; Basis: ARD-interne Auswertung.

Quelle: Eigene Darstellung.

Abbildung 2 Abbildung 3
Jugendmedientag 2022 - Teilnehmende nach Schulart Jugendmedientag 2022 - Teilnehmende nach Klassenstufen
Werkrealschule | 13. Klasse
Realschule plus Sond2e r;chule 12-7'(('32339 29,
8% 0 Gymnasium
38 % 8. Klasse
Sonstige 11. Klasse 33%
10 % 12%
Berufliche
Schule
12%
10. Klasse
20 %
Realschule
14 %
Gesamtschule 9. Klasse
16 % 26 %
Quelle: ARD-interne Auswertung. Quelle: ARD-interne Auswertung.

Wahrend der Pandemie gelang es, die Prdsenzver-  géngig stattfinden. Es ist davon auszugehen, dass
anstaltung mit Webworkshops und Webtalks vorran-  die hybride Form aus Online- und Prasenzangeboten
gig ins Netz zu verlagern. (76) Auf diese Weise konn-  beim Jugendmedientag beibehalten wird (vgl. Tabel-
te der ARD-Jugendmedientag 2020 bis 2022 durch-  le 3 sowie Abbildungen 2 und 3).
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ARD Jugendmedientag und ARD young reporter im Vergleich

Reichweite

Aufwand/Betreuungsintensitat

Kontakt

Programmlicher Content
Schwerpunkt

Fokus

ARD Jugendmedientag
hoch/viele

hoch

virtuell, Kleingruppe

Nein
Medienkompetenz/Medienwissen
bundesweit

Quelle: Eigene Darstellung.

Breites Angebot an
Medienkompetenz-
initiativen bei der
ARD

Medienkompetenz-
angebote der

ARD tragen zur
gesellschaftlichen
Teilhabe bei

Ausbau weiterer
Angebote
wiinschenswert

Fazit

Der ,ARD Jugendmedientag“ und ,,ARD young re-
porter” vermitteln gleichermaBen, jedoch auf sehr
unterschiedliche Weise, Medienkompetenz. ARD
young reporter bringt deutschlandweit Medienprofis
und junge Menschen ab 14 Jahren zusammen, die
sich vorstellen konnen, als Journalistin oder Journa-
list zu arbeiten. Gemeinsam realisieren sie in unter-
schiedlichen Redaktionen crossmediale Beitrdge,
durch die ein authentischer Einblick in die Lebens-
welten der Jugendlichen vermittelt wird. Im Gegen-
zug lernen die ARD young reporter, wie offentlich-
rechtlicher Journalismus funktioniert und wie wich-
tig dieser fiir die Gestaltung der pluralistischen Me-
diendemokratie ist.

Im Vergleich zu dieser spitzen Zielgruppe richtet sich
der ARD Jugendmedientag an die breite Masse der
Schiilerinnen und Schiiler. Nicht die Nachwuchsfor-
derung steht im Vordergrund, sondern die Ausbil-
dung eines ,redaktionellen Bewusstseins® der Ju-
gendlichen. (77) Auf Seiten der ARD stellen sich Re-
dakteurinnen und Redakteure sowie Medienverant-
wortliche an einem gemeinsamen Tag in den Dienst
der Medienkompetenz und zeigen, wie sie arbeiten.
Auf diese Art sollen Qualitétskriterien vermittelt wer-
den, die Jugendliche bei der Medienproduktion und
-rezeption selbst anwenden kdnnen (vgl. Tabelle 4).

Der ARD Jugendmedientag und ARD young reporter,
vor allem aber die Vielzahl offentlich-rechtlicher
Angebote und MaBnahmen zur Vermittiung und For-
derung von Medienkompetenz, stirken den im Me-
dienstaatsvertrag verankerten Auftrag, mediale Teil-
habe zu ermdglichen. Trotz oder vielleicht auch auf-
grund dieser offentlich-rechtlichen Angebotsvielfalt
fehlt es mitunter an Orientierung, passgenaue Ange-
bote zu finden.

Denkbar wére in diesem Zusammenhang die Be-
reitstellung einer ARD-Datenbank nach Vorbild der
Medienkompetenzdatenbank der Bundeszentrale fiir
politische Bildung (bpb). (78) Dabei darf nicht ver-
gessen werden, dass es auch Menschen gibt, die

ARD young reporter

niedrig/wenige

hoch

individuell, persénlich

Ja

Journalistische Kompetenz/Nachwuchsforderung

regional

nicht internetaffin sind und denen es dadurch
schwerfillt, die passenden Angebote zu finden. Hier-
flir ware ein ,Medienkompetenzfinder”, der nicht
nur online, sondern auch in gedruckter Form und in
leichter Sprache erscheint, zu empfehlen, um auch
auf weniger bekannte und diversitatssensible Ange-
bote hinzuweisen und diese Ubersichtlich zu biin-
deln.

Anmerkungen:

1) Vgl. Beschluss der Kultusministerkonferenz vom
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7)  Vgl. Held, Thorsten: In: Beck’scher Kommentar zum
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15 und S. 609, RN 82.

8) Luhmann, Niklas: Die Realitit der Massenmedien. Opla-
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Absatz 1 und 2.
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